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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国互联网环境下智慧铁路市场细分与投资机会挖掘报告》

介绍了互联网环境下智慧铁路行业相关概述、中国互联网环境下智慧铁路产业运行环境、分

析了中国互联网环境下智慧铁路行业的现状、中国互联网环境下智慧铁路行业竞争格局、对

中国互联网环境下智慧铁路行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网环境下智慧铁路产

业发展前景与投资预测。您若想对互联网环境下智慧铁路产业有个系统的了解或者想投资互

联网环境下智慧铁路行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

中国铁路在互联网时代的第一次变革是2011年6月1日，12306网站的开通，使中国铁路真正实

现了与互联网的&ldquo;接轨&rdquo;。2015年4月10日，中国铁路95306网站正式上线运营

。95306网站主要开展货运相关服务业务，其定位是依托铁路运输网络，联合海运、空运、快

递优势资源，搭建一个大宗货物、小商品交易及物流服务为一体的电商物流综合平台。 

现阶段，网络已成为铁路发售火车票最主要的平台。而随着手机购票APP上线，旅客不仅能

轻松购票，还可以查询列车时刻和票价信息，以及使用失物查询及认领、电子定位取票网点

等功能。在众多货物运输方式上，铁路运输不仅安全、环保，而且物流成本也是最低的。随

着95306网站正式上线运行，铁路在利用货运电子商务服务中，开办了&ldquo;我要发

货&rdquo;、运费查询、货物追踪等铁路货运业务。 

铁路与时俱进，拥抱互联网技术，在客运和货运服务上一起发力，不仅能吸引更多的旅客选

择火车、吸引更多的货主选择铁路运输，带动铁路客运、货运业务的发展；而且可以缓解公

路运输压力、减少人们自驾车出行，为降低机动车污染排放、助力国家经济发展做出贡献。 
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